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INFORME ESPECIAL 


Este fin de semana comienza el torneo Apertura y con la pelota rodando se pone en marcha 
uno de los negocios de mayor crecimiento en los últimos años motorizado por la televisión. 
El fútbol mueve 900 millones de dólares anuales. Dinero, pasión y deudas 


MEGOCIO REDONDO 


-/ Detrás de una pelota 
“se refleja la profunda 
reestructuración que ha 
tenido la economía. - 
| / También la desigual 
distribución del ingreso 
que se ha consolidado 
| en ese proceso. 
Y La inglesa Reebok 
abonará unos 60 
millones de dólares por 
un contrato por ocho 
años para vestir a la 
Selección. 
Y TyC maneja 180 
millones por año sólo 
¡con el fútbol. . 
/ Pese al crecimiento, 
los clubes están 
fuertemente 
endeudados 
-/ El Gobierno impulsa 
Una ley para privatizar 
los clubes. 
/ Entrevista a Carlos 
-Melconian, consultor . 
dela city pS 
/“Los clubes parecen ES 
ex empresas estatales” 


Medios Automáticos de Pago. 


ma Gane tiempo con los medios automáticos de pago. 
Y Y cuénteselo a todos. 


heal BANCO PROVINCIA 


Por Claudio Zlotnik 


Carlos Melconian es uno de 

los economistas más escu- 
chados en la city. También es fa- 
nático de Racing. “Voy a la can- 
cha desde los cinco años. Ahora, 
con 41, sigo yendo todos los do- 
mingos con mi hijo media hora an- 
tes de cada partido”, dice. Sin em- 
bargo, admite sentirse “desgasta- 
do” por la “lacra” del fútbol. Du- 
rante una entrevista con Cash, 
Melconian analizó el presente del 
negocio del fútbol. “Los dirigen- 
tes ganan plata y los clubes están 
pésimos”, afirma. Ve con buenos 
ojos una eventual privatización de 
los clubes. Pero se queda en silen- 
cio cuando se lo invita a imaginar 
la desaparición de un Racing pri- 
vatizado. 

—¿Por qué los equipos de fút- 
bol están en crisis si el negocio es 
cada vez más importante? 

-La corrupción y el desmanejo 
administrativo en los clubes los es- 
tán arruinando. Solamente ganan 
platatres ocuatro, el resto tocó fon- 
do. Creo que el caso de los clubes 
se emparienta a la perfección con 
las ex empresas públicas estatales. 
Es el típico ejemplo de cuando se 
maneja plata de otro. No hay vuel- 
ta que darle. Hasta en la copartici- 
pación federal se ve eso. Las pro- 
vincias que más fondos reciben 
desde laadministración central son 
las que peor manejan el gasto pú- 
blico. En el fútbol argentino es 
exactamente lo mismo. Están ma- 
nejados de manera desastrosa. Pa- 
rece mentira pero desde que llegó 
la televisión, con sus fabulosos 
contratos, más se enterraron, por- 
que los directivos tuvieron más pa- 
ra gastar a cuenta. El fútbol es un 
excelente negocio. Pero yo me pre- 
gunto para quiénes, porque los clu- 
bes están peor. 

—¿Quiénes hacen buenos ne- 
gocios? 

-Los dirigentes y los interme- 
diarios. Ellos están bien y los clu- 
bes, pésimo. El dinero no se esfu- 
ma, alguien se lo lleva. En los úl- 
timos siete años ni siquiera hubo 
devaluaciones que pudieran justi- 
ficar los resultados negativos. 


——¿La privatización de los clu- 


bes sería la solución? 

—Quiero un fútbol transparente. 
Que los balances de los clubes se- 
an públicos y no que el fútbol —co- 
mo ahora-sea tierra de nadie, don- 
de el dinero pasa por debajo de la 
mesa. Si volvemos al ejemplo de 
lasex empresas estatales, lacorrup- 
ción y las pérdidas se cortaron con 
las privatizaciones. Estoy a favor 
de que los clubes sean manejados 
como sociedades anónimas, salvo 
en los casos en donde se vean bue- 
nas administraciones, sin corrup- 
ción, que lamentablemente no son 
más de tres o cuatro. Alguien tie- 
ne que poner la cara por la gestión 
que realizó. No estoy tratando de 


Carlos Melconián 


Carlos Melconian, gurú de la city 


"La corrupción los 
está arruinando” 


analizar si la privatización puede 
andar en un sector que es una pin- 
turita, sino imaginarme si ésta pue- 
de ser la solución a algo que es un 
desastre y está en la bancarrota. 
Suponga el caso de quese pri- 
vatizan los clubes, uno quiebra y 
debe desaparecer como lo haría 
cualquier empresa. ¿Qué pasa- 
ría con los hinchas de ese club? 
Si contestara fríamente, como 
economista, diría que ésas son las 
leyes del juego. Pero la verdad es 
que, como hincha, pensar en esto 
se hace difícil. Se mezcla la razón 
con las pasiones. Por eso pienso 
que inicialmente se podría instru- 
mentar una profesionalización de 
la gestión, que gente idónea mane- 


Desmanejo: “Desde 
que llegó la televisión, 
con sus fabulosos 
contratos, más se 
enterraron, porque los 
directivos tuvieron más 
para gastar a cuenta”. 


je las finanzas del club y dé la ca- 
ra ante los hinchas. Pero de algo 
estoy seguro; si las instituciones no 
dan una respuesta como ésta van a 
caer en el default. Como la Argen- 
tina en la década del *80, cuando 
el Plan Brady fue la respuesta por 
no poder pagar la deuda externa. 

—¿Esto significa que en algún 
momento todos los equipos po- 
drían llegar a la misma situación 
de Racing, que acaba de solici- 
tar su quiebra? 

—Es que si esto sigue así, los pe- 
didos de quiebra van a generalizar- 
se. Porque ahora los clubes depen- 
den de vender algún jugador y se- 
guir tirando. Pero el stock de deu- 


da va a ser muy difícil de sobrelle- 
var si no se toma el toro por las as- 
tas, El mayor ingreso de dinero al 
fútbol no es sinónimo de que la si- 
tuación mejore, porque lairrespon- 
sabilidad de los directivos es total. 

—¿Si no fuese por la corrup- 
ción y la mala administración, 
los clubes deberían ganar plata? 

—Por definición. No importa si 
se trata de clubes chicos, medianos 
o grandes. El fútbol mueve muchí- 
sima plata. Pero para lograrlo, de- 
berían respetar el presupuesto 
anual. No lo hacen, y así están. Y 
lo más triste es que ningún dirigen- 
te pone las pérdidas de su bolsillo. 
Insisto: el fútbol actual es la Ar- 
gentina de la década del *80. Sin 
Convertibilidad, sin presupuesto 
balanceado. Es el único sector de 
la economía que se da el lujo de 
perder y seguir pateando la pelota 
para adelante. Y en este marco hay 
gente que hacenegocios. Eslomis- 
mo que ocurría en el país hace diez 
años: la inflación y las devaluacio- 
nes eran kioscos para unos cuan- 
tos. 

—¿Soportaría que un Racing 
privatizado desaparezca porque 
quebró como cualquier otra em- 
presa? 

Largo silencio) Lamentable- 
mente, yo mismo, que tengo una 
clara respuesta racional a esa pre- 
gunta, me quedo callado porque 
me tocaron el corazón celeste y 
blanco, Y de ese silencio y de este 
sentimiento lucran los que real- 
mente viven del negocio del fút- 
bol, dejando maltrecho al pobre 
Racing y al resto de los clubes. Es- 
te es el gran problema. Por eso no 
se corta el hilo del problema. La 
única diferencia es que, si Racing 
se privatizara, tendría a quién 
echarle la culpa. 
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ámbito de la administración pública del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires 
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Por Carlos Stroker 


Cuando el talentoso Michel 

Platini debutó en 1972, al fi- 
nalizar su primer mes de trabajo se 
llevó el recibo de sueldo. “Estoy 
feliz”, dijo. Su primer salario fue 
de 60 dólares. Lo mismo sucedía 
en la Argentina con los futbolistas 
de los clubes más importantes del 
país. Eran otros tiempos, sin glo- 
balización y otra situación política 
y económica. Ese escenario cam- 
bió. Hoy manda la ley del merca- 
do. Y el negocio del fútbol no ha 
quedado fuera. Todo lo contrario. 
Detrás de una pelota se refleja la 
profunda reestructuración que ha 
tenido la economía en los últimos 
años. Y también la desigual distri- 
bución del ingreso que se ha con- 
solidado en ese proceso. Los ana- 
listas financieros vinculados al ne- 
gocio del fútbol aseguran que es un 
sector que este año facturará unos 
900 millones de dólares. Es una de 
las actividades más dinámicas de 
los últimos años, pero también 
arrastra importantes pasivos. Ne- 
gocio que reúne mucho dinero, in- 
tereses, pasión y también muchas 
deudas. 

Varios entrenadores manifiestan 
que la columna vertebral del fútbol 
pasa por los jugadores y que ellos 
deben ser los mejores retribuidos. 
No siempre es así. Hoy, el sueldo 
promedio de un jugador de River 
es de unos 7000 dólares, mientras 
que en el descendido Gimnasia y 
Tiro de Salta es de apenas 600 dó- 
lares. Otros clubes tienen sus jor- 
nales atrasados y hubo jugadores a 
punto de efectuar una medida de 
fuerza para reclamar su dinero. Fue 
el caso de los de Banfield o los de 
Los Andes, en el Nacional “B”. 

En el fútbol, sin embargo, el 
grueso del dinero que cobran los 
jugadores pasa por la prima, cifra 
anual que es desglosada en 12 me- 
ses y que cada futbolista debe per- 
cibir junto a su salario. No es ca- 
sual la ambición de los jóvenes de 
llegar a un club denominado gran- 
de. Es que en River, por ejemplo, 
Marcelo Gallardo tiene una prima 
de 1.700.000 dólares. Es la más al- 
ta del fútbol argentino. El “pie de 
obra” profesional que hoy ocupa el 
fútbol estáentorno de los 1300 pro- 
fesionales. 

El monto está muy lejos de lo que 
abonaba la misma institución en 
1993. Ese año el promedio de pri- 
mas era de 125.000 dólares al año. 
El sueldo promedio llegaba a 3000 
dólares. Esa es la realidad del club 
millonario. Aquella temporada, en 
Platense se pagaba un sueldo pro- 
medio de 1000 pesos. Hoy es de 
3000, pero esa cifra la cobran, en 
los clubes denominados chicos, 
aquellos jugadores con experien- 
cia. Un juvenil que firma su primer 


La camiseta sí se vende 


Hace ocho años las edades empezaron cobra : 
nt | ri 


tas. Antes de la década del 90, 


a rre 
A, aquí hoy los clubes han vendido la camita. O la AFA si 


trata de la casaca de la Selección. - 


“Cada camiseta oficial cuesta alrededor de 60 y dean el 
AN s 
de “AFA, No es poco lo que e 

por ese concepto a la tesorería de la AFA. Mastercard, sponsor 
se comprometió aportar cada 365 días 500 mil del 
de dinero que en el mismo período aporta Quilmes y 
Rati-Salil. Cora Cola má cd comercial 


Hevan impresos los sponsors 


de la AFA 
igual 


llones de dólares hasta el 2004. 


inscripción de la marcan las camisetas o 


Sponsors, 
Peon Algo Cuando jugó de los 
natorias, la venta de entradas superó. los 800 mil 
do. Para jugar un amistoso la AFA cobra entre 500 y 
según el rival. Al finalizar PATA ora e o 


ba más de 100 mil dólares. 


contrato y no es un dotado como 
Pablo Aimar, sólo cobra 400 pesos. 

En 1986 la Selección Nacional 
alzó por segunda vez la Copa del 
Mundo. Fue en México y con Die- 
go Maradona. El premio para cada 
jugador fue de 30 mil dólares. Si 
Argentina ganaba el Mundial de 
Francia, el plantel se dividía 2,5 mi- 
llones de dólares. Así como creció 
el premio, también aumentaron los 
ingresos poresponsorización, Adi- 
das finaliza el próximo 31 de di- 
ciembre su relación contractual con 
la AFA por 1,2 millones de dóla- 
res por temporada, 

El primer día de 1999, la AFA 
tendrá nueva indumentaria. La in- 
glesa Reebok abonará por ocho 
años de contrato unos 60 millones 
de dólares, cifra que está muy le- 
jos de lo que se pagará por vestir a 
la selección de Brasil. La nortea- 
mericana Nike desembolsará en 
diez años unos 400 millones de dó- 
lares. No sólo vestirá a los jugado- 
res, sino que además construirá una 
nueva sede de la Confederación 
Brasileña de Fútbol en el coqueto 
barrio carioca de Barra da Tijuca. 


Sponsor: El primer día 
de 1999, la AFA tendrá 
nueva indumentaria. La 
inglesa Reebok abonará 
por ocho años de contrato 
unos 60 millones de 
dólares. 


Adidas le ofreció a River 60 mi- 
llones de dólares por ocho años de 
contrato. River llamará a una lici- 
tación internacional. Sueña con 
vender su camiseta en 70 millones. 
En el negocio del fútbol también 
domina la concentración económi- 
ca, La gran cantidad de ceros en los 
balances y contratos no les llega a 
todos los protagonistas del mundo 
de la pelota. Varios clubes no reci- 
benun sólo dólar por lucir una mar- 
ca. Las empresas saben que con só- 
lo entregar indumentaria es sufi- 
ciente. Es el caso de muchos clu- 
bes de Primera y del Nacional “B”. 
De los 60 afiliados a la AFA, sólo 
una porción, el 20 por ciento, se 
queda con la porción más grande 
de la torta. 

El motor del crecimiento fue la 
televisión. El primer partido codi- 
ficado de los viernes se pagó 65 mil 
dólares para el equipo grande y 35 
para el chico. Hoy cada protago- 
nista recibe exactamente el doble. 
Ese aumento se dio en sólo cinco 
años. Y el año próximo habrá otro 
aumento. El holding América se 
aseguró la televisación de River en 
los torneos internacionales por 
ocho años a cambio de unos 22 mi- 
llones de dólares. 

El negocio del fútbol mueve mu- 
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chos intereses. No es una movida 
inocente del Gobierno impulsar la 
idea de la transformación de los 
clubesen Sociedades Anónimas. Si 
se aprueba el proyecto de ley del 
ministro de Justicia, Raúl Granillo 
Ocampo, el 2000 los encontrará 
privatizados. Son varios los empre- 
sarios que aguardan esa sanción. 
Racing y Huracán podrían conver- 
tirse en casos piloto. Los dos clu- 
bes presentaron la quiebra y los 
hombres de negocios que bordean 
a ambos clubes esperan una salida 
privada. 

La zanja que existe entre los 
hombres de dinero y aquellos que 
sólo pueden juntar algunas mone- 
das para vivir también se vive en 
el fútbol. Un hombre que trabaja 
como control de entradas no reci- 
be por ese trabajo más de 250 pe- 
sos al mes. El ordenanza o portero 
que se desempeña en un club gran- 
de no supera los 450 pesos. 

Como aquellos utileros que no 
pasan los 800 pesos y que cada fin 
de año -siempre en una institución 
mayor— esperan el regalo del plan- 
tel. Sólo a uno ya no le hacen re- 
galo. Es al padre del jujeño Ariel 
Ortega, jugador que fue vendido 
del Valencia a la Sampdoria de Ita- 
lia en 12,5 millones de dólares. Es 
que Ortega padre no quiere viajar 
a Europa y prefiere seguir con su 
puesto de ordenanza en River. Cla- 
ro, Su hijo ayuda, pero él necesita 
trabajar. 

También los árbitros cobran por 
pitar y hace cinco días la AFA, su 
patrón, acordó con el gremio unim- 
portante aumento. Cada juez de pri- 
mera división cobrará por partido 
1000 dólares (Guegan, como míni- 
mo cuatro por mes). Ese dinero lo 
recibirán los árbitros internaciona- 
les. El resto es otra historia: un juez 
del Nacional “B” pasará de cobrar 
260 a 460 pesos y uno de la “D” ya 
no embolsará 125 pesos, sino 250. 
Cuando el juez Víctor Perrota de- 
cidió suspender el fútbol, en mayo 
pasado, varios hombrés de nego- 
cios lo criticaron. Es cierto que se 
debe detener la violencia -dicen-, 
pero hay que hacerlo sin detener el 
crecimiento del negocio. Cada vez 
hay más dinero en juego. Aunque 
sean unos pocos los que se benefi- 
cian. La pelota es de todos, pero 
unos pocos son los dueños. 
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900 


millones de dólares mueve el 
negocio del fútbol por año. 


7000 


pesos es el sueldo promedio 
de un jugador de River 


600 


pesos el de uno del descen- 
dido Gimnasia y Tiro de Sal- 


ta. 
250 


pesos cobra por mes un con- 
trol de entradas. 


clubes afiliados a la AFA. 


1300 
jugadores de fútbol profesio- 
nal. 

150.000 


camisetas de Boca vende 
anualmente Nike. 


341.000 


camisetas de River vendió 
Adidas en 1997. 


150 


empleados utiliza un club 
grande cuando juega de local 
en un partido importante. 


67.000.000 
dólares es el déficit financie- 
ro de Racing. 


personas fueron a ver un par- 
tido de la Primera “B” en la úl- 
tima fecha del campeonato. 


20.000.000 
dólares aportará Nike a Boca 
para vestir a todas las discipli- 
nas del club en cinco años. 


10 
pesos vale una entrada popu- 
lar. 
300.000 


pesos cobra cada club que 
juega el clásico del domingo 
para la televisación codifica- 
da. 


180.000.000 


dólares maneja por año TyC. 


2.000.000 
dólares paga Quilmes por ser 
sponsor de la camiseta de Bo- 
ca. 


2.000.000 


pesos pagó TyC en impues- 
tos en 1996. 


Alejandro Elías 
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El negocio de la privatización 


Durante varios meses se discutirá una ley que 


«impulsó el gobierno y que permite la privatización 


de los clubes. La experiencia que el oficialismo to- 
mó como referencia es la española. Allí, sólo tres 
clubes no son privados, sino que como hoy en la 
Argentina, son sociedades sin fines de lucro. El Re- 
al Madrid, el Barcelona y el Atletic de Bilbao si- 
guen en manos de socios. Y son ellos, a través de 
sus representantes, quienes deciden el destino del 
club. 

Para muchos, la salvación de los clubes llegará 
con la transformación societaria, pero hay varios 
dirigentes políticos y deportivos, que se oponen a 
la iniciativa del ministro de Justicia, Raúl Grani- 
llo Ocampo. La Alianza adelantó que se opondrá 
aesa ley. Y estudian caminos para que los clubes 
puedan superar la crisis. Racing es el club con más 


déficit. Su pasivo alcanza a unos 67 millones de 
dólares y presentó su quiebra ante la Justicia. De- 
trás del primer campeón intercontinental se encuen- 
tra River, entidad que mejor vendió jugadores en 


- los últimos tres años. La institución “millonaria” 


tendría un rojo de más de 30 millones de dólares. 
La lista sigue con Independiente, 27 millones, Hu- 
racán, 16 millones y San Lorenzo, 12 millones de 
dólares. 

La realidad de los clubes denominados chicos no 
es distinta. Ferro llegó a tener el año pasado un dé- 
ficit superior a los 16 millones de dólares y en un 
momento negoció con IRSA, la empresa del finan- 
cistas George Soros, la venta de unos terrenos ale- 
daños a la cancha para paliar la situación. En total, 
los clubes argentinos tendrían un rojo de casi 200 
millones de dólares. » 
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La potencia está 
en las camionetas 


Por Raúl Dellatorre 


Buenas y malas noticias en el 
sector automotor. Las prime- 
ras están dadas por el boom de ven- 
tas de modelos utilitarios que regis- 
tró el mercado en los últimos tres 
meses. Las señales negativas vienen 
por el lado de los automóviles par- 
ticulares, que en junio y julio obser- 
varon una caída de ventas con res- 
pecto de los meses precedentes. “La 
retracción de la demanda no es co- 
mo para asustarse”, se apuran en 
aclarar los representantes de las ter- 
minales, que en cambio se entusias- 
man con la evolución de ventas de 
los vehículos livianos de carga y 
transporte de pasajeros. 
El buen momento de los utilita- 
rios no sólo estuvo impulsado por la 


El auge de ventas de 
los vehículos de 
carga y transporte 
livianos disimula la 
caída en automóviles 


particulares. 


demanda. Las automotrices locales 
alentaron la tendencia lanzando, en 
los últimos meses, nuevos modelos. 
General Motors, con su nueva ver- 
sión 4x4 de la pick up Blazer y Peu- 
geot con el Partner, ambos importa- 
dos, jugaron a morder una porción 


Los que marchan en punta en el mercado 


Ranking de ventas 


mercado interno en los primeros siete meses, nacionales e importados— 


AUTOMOVILES 
Marca Unidades 
Fiat (2) 
Renault 
Volkswagen 
Ford 
Sevel 
Chevrolet 
Otras 
TOTAL 


50.026 
39.642 
34.630 
29.051 
20.681 
16.941 
13.161 
204.132 


Porcentaje Marca 
de mercado 
24,5 
19,4 
17,0 
14,2 
10,1 
8,3 
6,5 

100,0 


Ford 
Chevrolet 
Renault 
Toyota 

Fiat 
Volkswagen 
Sevel 
Otras 
TOTAL 


(1) Corresponde a pick ups y furgones. 


(2) Incluye a Alfa Romeo. 


Y la nave va 


El Banco Mundial 


y la papa 


Izón hecho puré 


Por Camilo Taufic 


Científicos dependientes del Banco Mundial han 

desarrollado los clones de una nueva variedad 
de' papa capaz de resistir la peor enfermedad agríco- 
la del mundo: el tizón, cuyas quemaduras arruinan 
cosechas por un total de 2500 millones de dólares ca- 
da año en los países subdesarrollados, aparte de insu- 
mir anualmente otros 750 millones de dólares en fun- 
gicidas. El tizón es el mismo patógeno que precipitó 
el Hambre de la Papa en Irlanda en 1840, causante de 
la emigración de millones de campesinos de ese pa- 


ísa Estados Unidos. El germen const 
una amenaza para uno de los medios 
de alimentación más importante de 
los pobres. Los esfuerzos del BM al 
respecto se han canalizado a través 
del CGIAR (Grupo Consultivo so- 
bre Investigación Agrícola Interna- 
cional), una de sus muchas depen- 
dencias, y los resultados están en In- 
ternet. 

Los nuevos clones de la papa que 


se han logrado producir, inmunes totalmente a los ata- 
ques del tizón, fueron desarrollados en el Centro In- 


ternacional de la Papa, con sede en 


16 centros de investigación multinacional que inte- 


gran el Grupo Consultivo CGIAR 


dial. Este coordina los trabajos desde Washington. 


El problema es acuciante, pues | 
que el tizón está destruyendo el 15 
cosecha mundial de papas. Si la tend 


tinúa, la próxima generación va a vivir una escasez 


alimentaria que se hará sentir especi 


Africa y América latina afirma el Banco Mundial-. 


“Sin ninguna duda, el tizón es la pe 


del mundo, y no 
da, sino también 


dial—, también es 


ituye todavía hoy 


A 7 

habían salvado e: 
Perú, uno de los producida por la 
del Banco Mun- 


as cifras indican 
por ciento de la 
encia actual con- través de las nue 


almente en Asia. lo tanto, se incre 


or peste agrícola 


Domingo 9 de agosto de 1998 


UTILITARIOS (1) 
Unidades Porcentaje 
de mercado 
16.952 25,3 
10.909 
8.616 
6.515 
4.863 
4.368 
4.174 
10.740 


67.137 


sólo afecta la producción de comi- 
el empleo rural, el ingreso y el uso 


de pesticidas”, asegura Ismail Serageldín, director ge- 
neral del CGIAR y vicepresidente del Banco Mun- 
dial para Programas Especiales. 

También Europa y Estados Unidos están afectados 
por las quemaduras del tizón de la papa; toda Amé- 
rica del Norte y del Sur, Asia y Africa. Sólo se salvan 
Australia y Oceanía. El Africa Subsahariana, la región 
más empobrecida del mundo =según el Banco Mun- 


la más azotada por el hongo. Se es- 


tima que si la enfermedad de la papa pudiera ser con- 
trolada eficazmente con el empleo de las nuevas va- 


riedades desarrolladas recientemen- 
te, el valor de la producción aumen- 
taría hasta un 50 por cientoenel Afri- 
ca Subsahariana, así como en otras 
regiones deprimidas del mundo. 
Una variedad anterior de papas re- 
sistentes al tizón había sido reparti- 
da a todo el mundo desde el Centro 
Internacional de la Papa, en Perú, a 
partir de 1990, y cosechas enteras se 
n los cinco continentes. Pero desde 


1997 una combinación de la mayor humedad mundial 


Corriente del Niño, la aparición de 


un mutante superagresivo del tizón (el phytophthora 
infestans) y la falla del previamente efectivo fungici- 
da Metalaxil redujeron las defensas a cero en distin- 
tas partes del mundo. Ahora se revierte la situación. 
En América latina. un control efectivo de la plaga, a 


vas variedades resistentes al hongo, 


reducirá considerablemente el uso de pesticidas y, por 


mentarán de igual modo las ganan- 


cias de los productores agrícolas. 
SITE: http://www.cgiar.org/whatsnew.htlm 


de esta franja de mercado en creci- 
miento, Fiat apostó a la mayor cap- 
tación de clientes a través de la ins- 
talación de puestos de venta espe- 
cializados: esto es, concesionarias 
que exclusivamente ofrecen utilita- 
rios. 

“Por exigencia del mercado, por 
apetencia del cliente, cada vez se 
tiende más a la personalización de 
las ventas, y el comprador de un uti- 
litario tiene necesidades diferentes 
queel de un auto particular”, comen- 
tó un vocero de Fiat Auto a Cash. 

“También influyó en el aumento 
de ventas en julio la realización de 
la Exposición Rural, aunque parez- 
ca mentira”, señaló a su vez el direc- 
torcomercial de General Motors, Al- 
berto García Carmona. “Mucha gen- 
te de campo, que viene a comprar 
animales o a exponer, llega a Bue- 
nos Aires 15 0 20 días antes del ini- 
cio de la exposición y estudia posi- 
bles compras o inversiones”, agre- 
gó. “El segmento de las pick ups re- 
cibió una fuerte demanda de la gen- 
te de campo, que además refleja el 
buen rendimiento que está teniendo 
el agro”, apuntó el directivo de GM. 

En Fiat Auto, en tanto, evalúan 
que un fuerte impulsor del mercado 
de utilitarios fue la decisión de las 
empresas de invertir en flotas nue- 
vas de unidades. “La tecnología de 
los nuevos modelos es un gran atrac- 
tivo para la renovación”, señaló un 
vocero de la marca italiana, Tampo- 
co es ajeno al fenómeno la tenden- 


Modelos: El auge de los 
utilitarios no sólo fue 
impulsado por la 
demanda. Las 
automotrices alentaron 
con el lanzamiento de 
nuevos modelos. 


cia de una franja de público de altos 
ingresos a la compra de vehículos 
4x4 o minivan como vehículo fami- 
liar. 

La franja de autos particulares, en 
cambio, exhibió a partir de mayo una 
leve retracción con respecto de los 
meses anteriores. “No es para preo- 
cuparse, es una baja estacional”, mi- 
nimizan el fenómeno las terminales. 
Pero la colocación de automóviles 
nacionales en el mercado interno ca- 
yó de 20.268 unidades en julio de 
1997 a 16:619 el mes pasado, y de 
113.500 a menos de 111.000 en el 
acumulado de los primeros siete me- 
ses de cada año. Las colocaciones de 
utilitarios, en cambio, saltaron de 
9500 a más de 17.700. 

Perolas terminales tienen razones 
para no perder la calma. “A fin del 
año pasado, con la crisis asiática y 
los temores por la caída del merca- 
dobrasileño. todos pronosticábamos 
para este año una baja en la produc- 
ción, y hoy estamos entre un 15 y 20 
por ciento arriba del *97”, recordó 
García Carmona. 


Entrevista a la 


"Mei 


Por Cledis Candelaresi 


Clara Dopico, directora de la 
Encuesta Nacional de Gastos, 
conoce su trabajo en el Instituto Na- 
cional de Estadística y Censos co- 
mo pocos. Tuvo un papel protagó- 
nico tanto en el último relevamien- 
to del que el jueves pasado se co- 
nocieron datos definitivos corres- 
pondientes a la región metropolita- 
na— como en el que se hizo una dé- 
cada atrás, A su juicio, que las fami- 
lias argentinas gasten proporcional- 
mente menos en alimentos y más en 
servicios es indicio de que mejora el 
nivel de vida, incluso de los secto- 
res postergados. ¿ 
—¿A qué se puede atribuir que - 
en la última década la gente gaste 
menos en alimentos? ¿Es porque 
cambiaron los precios, las prácti-- 
cas de comercialización, porque - 
reapareció el crédito? 3 
—Las razones son varias, pero no | 
se puede saber con exactitud cuáles : 
la más importante. Cambiaron los 
gustos, las pautas de consumo, ade- 
más de las formas de venta, Nunca 
hay una sola causa. Pero también es. 
posible que un bien se consuma más 
aunque sus precios suban, como el 
teléfono. O, por el contrario, que se ; 
compre más porque se abarató, Hay 
sustituciones dentro deunmismoru- 
bro. Un ejemplo clásico es el atún. - 
Anteseracaro y ahora se puedecom- 
praruna lata por50 centavos: asídes-- 
plazó a la caballa y a la sardina. 
—¿Y la proliferación de los su- 
permercados? Í3 

-Seguramente influyó en las de- 
cisiones y en la forma de comprar. 
En la encuesta también se preguntó - 
a la gente dónde compraba y cómo - 
pagaba. Pero esta información aún : 
no está procesada. 3 

—¿Qué otras razones explican 
los cambios en relación con una 
década atrás? 3 

—Un factor importante es la esta- 
bilidad de precios, que permitió pro-- 
gramar las compras y hacerlas a cré- 
dito. Pero, además, el país sigue una 
tendencia mundial en la que los ali- 
mentos pierden peso relativo en el — 
gasto. Los países, a medida queevo- 
lucionan, destinan una porción ma- 
yor de su presupuesto a otros bienes - 
servicios. Y no porque la gente co- 
ma menos... aunque puede haberho- 
gares pobres en lo que esto ocurra... 
sino porque dispone de más recur- 
sos para otros fines. h 

—Comparando la última en- 
cuesta con la anterior: ¿podríain- 
ferirse, entonces, que hubo una 
mejora en el nivel de vida de los 
argentinos? ] 

Pensando cómo distribuyen los - 
hogares sus gastos yo diría que sí. 

—¿La estructura de gastos es si- 
milar a la de otros países de Lati- 
noamérica? . 

Puedo decir que el país está. 
siguiendo la tendencia de aquellos 
países que tienen buenos niveles de 
vida y lo van mejorando. Aunque en 
distintas proporciones, hasta los más 
pobres acompañan el fenómeno ge- 
neral de destinar una porción menor 
de su gasto a alimentos. El fenóme- 
no de la televisión por cable es ma- 
sivo, y ese gasto apareció en todo el 
universo relevado. 

—¿De qué modo el crecimiento 
de la desocupación impactó en el 
consumo? | 

—Pudo haber tenido algún impac- 
to, pero no podemos medirlo. 7 

—¿Por qué Educación tiene un 
mayor peso relativo en los gastos? 


| 
| 
| 
| 


SOL 


AUTOMOVILES 
Marca Unidades 
Fiat (2) 50.026 
Renault 39.642 
Volkswagen 34.630 
Ford 29.051 
Sevel 20.681 
Chevrolet 16.941 
Otras 13.161 
TOTAL 204.132 


(2) Incluye a Alfa Romeo. 


AE MEVONE 


= Banco Mundial 


(1) Corresponde a pick ups y furgones. 


La potencia está 
en las camionetas 


Por Raúl Dellatorre 


Buenas y malas noticias en el 

sector automotor. Las prime- 
ras están dadas por el boom de ven- 
tas de modelos utilitarios que regis- 
tró el mercado en los últimos tres 
meses. Las señales negativas vienen 
por el lado de los automóviles par- 
ticulares, que en junio y julio obser- 
varon una caída de ventas con res- 
pecto de los meses precedentes. “La 
retracción de la demanda no es co- 
mo para asustarse”, se apuran en 
aclarar los representantes de las ter- 
minales, que en cambio se entusias- 
man con la evolución de ventas de 
los vehículos livianos de carga y 
transporte de pasajeros. 


El buen momento de los utilita- 


rios no sólo estuvo impulsado por la 


Los que marchan en punta en el mercado 


Ranking de ventas 


mercado interno en los primeros siete meses, nacionales e importados 


Porcentaje Marca 
de mercado 

24,5 Ford 
19,4 Chevrolet 
17,0 Renault 
14,2 Toyota 
10,1 Fiat 
8,3 Volkswagen 
6,5 Sevel 
100,0 Otras 
TOTAL 


y la papa 


Tzón hecho puré 


Por Camilo Taufic 


Científicos dependientes del Banco Mundial han 

desarrollado los clones de una nueva variedad 
de papa capaz de resistir la peor enfermedad agríco- 
la del mundo: el tizón, cuyas quemaduras arruinan 
cosechas por un total de 2500 millones de dólares ca- 
da año en los países subdesarrollados, aparte de insu- 
mir anualmente otros 750 millones de dólares en fun- 
gicidas. El tizón es el mismo patógeno que precipitó 
el Hambre de la Papa en Irlanda en 1840, causante de 
la emigración de millones de campesinos de ese pa- 
ísa Estados Unidos. El germen constituye todavía hoy 


una amenaza para uno de los medios 
de alimentación más importante de 
los pobres. Los esfuerzos del BM al 
respecto se han canalizado a través 
del CGIAR (Grupo Consultivo so- 
bre Investigación Agrícola Interna- 
cional), una de sus muchas depen- 
dencias, y los resultados están en In- 
ternetL. 

Los nuevos clones de la papa que 


se han logrado producir, inmunes totalmente a 165 ata- 
ques del tizón, fueron desarrollados en el Centro In- 
ternacional de la Papa, con sede en Perú, uno de los 
16 centros de investigación multinacional que inte- 
gran el Grupo Consultivo CGIAR del Banco Mun- 
dial. Este coordina los trabajos desde Washington. 
El problema es acuciante, pues las cifras indican 


que el tizón está destruyendo el 15 


cosecha mundial de papas. Si la tendencia actual con- 
tinúa, la próxima generación va a vivir una escasez 
alimentaria que se hará sentir especialmente en Asia, 
Africa y América latina afirma el Banco Mundial-. 
“Sin ninguna duda, el tizón es la peor peste agrícola 


El auge de ventas de 
los vehículos de 
carga y transporte 
livianos disimula la 
caída en automóviles 


particulares. 


demanda. Las automotrices locales 
alentaron la tendencia lanzando, en 
los últimos meses, nuevos modelos. 
General Motors, con su nueva ver- 
sión 4x4 de la pick up Blazer y Peu- 
geot con el Partner, ambos importa- 
dos, jugaron a morder una porción 


UTILITARIOS (1) 
Unidades Porcentaje 
de mercado 
16.952 25,3 
10.909 16,3 
8.616 12,8 
6.515 9,7 
4.863 7,2 
4.368 6,5 
4.174 6,2 
10.740 16,0 
67.137 100,0 


del mundo, y no sólo afecta la producción de comi- 


da, sino también el empleo rural, el ingreso y el uso 


por ciento de la 


de pesticidas”, asegura Ismail Serageldín, director ge- 
neral del CGIAR y vicepresidente del Banco Mun- 
dial para Programas Especiales. 

También Europa y Estados Unidos están afectados 
por las quemaduras del tizón de la papa; toda Amé- 
rica del Norte y del Sur, Asia y Africa. Sólo se salvan 
Australia y Oceanía. El Africa Subsahariana, la región 
más empobrecida del mundo —según el Banco Mun- 
dial—, también es la más azotada por el hongo. Se es- 
tima que si la enfermedad de la papa pudiera ser con- 
trolada eficazmente con el empleo de las nuevas va- 


riedades desarrolladas recientemen- 
te, el valor de la producción aumen- 
taría hasta un 50 porciento enel Afri- 
ca Subsahariana, así como en otras 
regiones deprimidas del mundo. 
Una variedad anterior de papas re- 
sistentes al tizón había sido reparti- 
da a todo el mundo desde el Centro 
Internacional de la Papa, en Perú, a 
partir de 1990, y cosechas enteras se 


habían salvado en los cinco continentes. Pero desde 
1997 una combinación de la mayor humedad mundial 
producida por la Corriente del Niño, la aparición de 
un mutante superagresivo del tizón (el phytophthora 
infestans) y la falla del previamente efectivo fungici- 
da Metalaxil redujeron las defensas a cero en distin- 
tas partes del mundo. Ahora se revierte la situación. 
En América latina, un control efectivo de la plaga, a 
través de las nuevas variedades resistentes al hongo, 
reducirá considerablemente el uso de pesticidas y, por 
lo tanto, se incrementarán de igual modo las ganan- 
cias de los productores agrícolas. 
SITE: http://www.cgiar.org/whatsnew.htlm 


de esta franja de mercado en creci- 
miento. Fiat apostó a la mayor cap- 
tación de clientes a través de la ins- 
talación de puestos de venta espe- 
cializados: esto es, concesionarias 
que exclusivamente ofrecen utilita- 
rios. 

“Por exigencia del mercado, por 
apetencia del cliente, cada vez se 
tiende más a la personalización de 
las ventas, y el comprador de un uti- 
litario tiene necesidades diferentes 
queel de unauto particular”, comen- 
tó un vocero de Fiat Auto a Cash. 

“También influyó en el aumento 
de ventas en julio la realización de 
la Exposición Rural, aunque parez- 
ca mentira”, señaló a su vez el direc- 
torcomercial de General Motors, Al- 
berto García Carmona. “Mucha gen- 
te de campo, que viene a comprar 
animales o a exponer, llega a Bue- 
nos Aires 15 0 20 días antes del ini- 
cio de la exposición y estudia posi- 
bles compras o inversiones”, agre- 
26. “El segmento de las pick ups re- 
cibió una fuerte demanda de la gen- 
te de campo, que además refleja el 
buen rendimiento que está teniendo 
el agro”, apuntó el directivo de GM. 

En Fiat Auto, en tanto, evalúan 
que un fuerte impulsor del mercado 
de utilitarios fue la decisión de las 
empresas de invertir en flotas nue- 
vas de unidades. “La tecnología de 
los nuevos modelos es un gran atrac- 
tivo para la renovación”, señaló un 
vocero de la marca italiana. Tampo- 
co es ajeno al fenómeno la tenden- 


Modelos: El auge de los 
utilitarios no sólo fue 
impulsado por la 
demanda. Las 
automotrices alentaron 
con el lanzamiento de 
nuevos modelos. 


cia de una franja de público de altos 
ingresos a la compra de vehículos 
4x4 o minivan como vehículo fami- 
liar, 

La franja de autos particulares, en 
cambio, exhibió a partirde mayo una 
leve retracción con respecto de los 
meses anteriores. “No es para preo- 
cuparse, es una baja estacional”, mi- 
nimizan el fenómeno las terminales. 
Pero la colocación de automóviles 
nacionalesen el mercado interno ca- 
yó de 20.268 unidades en julio de 
1997 a 16.619 el mes pasado, y de 
113.500 a menos de 111.000 en el 
acumulado de los primeros siete me- 
ses de cada año. Las colocaciones de 
utilitarios, en cambio, saltaron de 
9500 a más de 17.700. 

Pero las terminales tienen razones 
para no perder la calma. “A fin del 
año pasado, con la crisis asiática y 
los temores por la caída del merca- 
dobrasileño, todos pronosticábamos 
para este año una baja en la produc- 
ción, y hoy estamos entre un 15 y 20 
por ciento arriba del *97”, recordó 
García Carmona. 


Entrevista a la técnica que dirigió la Encuesta Nacional de Gastos 


"Mejoró el nivel de vida” 


____ Por Cledis Candelaresi 


Clara Dopico, directora de la 

Encuesta Nacional de Gastos, 
conoce su trabajo en el Instituto Na- 
cional de Estadística y Censos co- 
mo pocos. Tuvo un papel protagó- 
nico tanto en el último relevamien- 
to —del que el jueves pasado se co- 
nocieron datos definitivos corres- 
pondientes a la región metropolita- 
na— como en el que se hizo una dé- 
cada atrás. A su juicio, que las fami- 
lias argentinas gasten proporcional- 
mente menos en alimentos y más en 
servicios es indicio de que mejora el 
nivel de vida, incluso de los secto- 
res postergados. 

—¿A qué se puede atribuir que 
en la última década la gente gaste 
menos en alimentos? ¿Es porque 
cambiaron los precios, las prácti- 
cas de comercialización, porque 
reapareció el crédito? 

—Las razones son varias, pero no 
se puede saber con exactitud cuál es 
la más importante. Cambiaron los 
gustos, las pautas de consumo, ade- 
más de las formas de venta. Nunca 
hay una sola causa. Pero también es 
posible que un bien se consuma más 
aunque sus precios suban, como el 
teléfono. O, por el contrario, que se 
compre más porque se abarató. Hay 
sustituciones dentro de un mismo ru- 
bro. Un ejemplo clásico es el atún. 
Anteseracaro y ahorase puede com- 
praruna lata porS0O centavos: asídes- 
plazó a la caballa y a la sardina. 

—¿Y la proliferación de los su- 
permercados? 

Seguramente influyó en las de- 
cisiones y en la forma de comprar. 
En la encuesta también se preguntó 
a la gente dónde compraba y cómo 
pagaba. Pero esta información aún 
no está procesada. 

—¿Qué otras razones explican 
los cambios en relación con una 
década atrás? 

—Un factor importante es la esta- 
bilidad de precios, que permitió pro- 
gramar las compras y hacerlas a cré- 
dito. Pero, además, el país sigue una 
tendencia mundial en la que los ali- 
mentos pierden peso relativo en el 
gasto. Los países, a medida que evo- 
lucionan, destinan una porción ma- 
yor de su presupuesto a otros bienes 
servicios. Y no porque la gente co- 
ma menos... aunque puede haberho- 
gares pobres en lo que esto ocurra... 
sino porque dispone de más recur- 
sos para otros fines. 

—Comparando la última en- 
cuesta con la anterior: ¿podría in- 
ferirse, entonces, que hubo una 
mejora en el nivel de vida de los 
argentinos? 

—Pensando cómo distribuyen los 
hogares sus gastos yo diría que 'sí. 

—¿La estructura de gastos es si- 
milar a la de otros países de Lati- 
noamérica? 

—Puedo decir que el país está 
siguiendo la tendencia de aquellos 
países que tienen buenos niveles de 
vida y lo van mejorando. Aunque en 
distintas proporciones, hasta los más 
pobres acompañan el fenómeno ge- 
neral de destinar una porción menor 
de su gasto a alimentos. El fenóme- 
no de la televisión por cable es ma- 
sivo, y ese gasto apareció en todo el 
universo relevado. 

—¿De qué modo el crecimiento 
de la desocupación impactó en el 
consumo? 

—Pudo haber tenido algún impac- 
to, pero no podemos medirlo. 

—¿Por qué Educación tiene un 
mayor peso relativo enlos gastos? 


En una polémica interpretación de los resultados 


de la encuesta de gastos, la directora del INdEC 


encargada del relevamiento sostiene que la 


gente consume más servicios que alimentos 


Educación 


—También aquí puede haber habi- 
do un efecto combinado: los hoga- 
res mandan más sus hijos a los co- 
legios privados y éstos aumentaron 
Sus precios. 

—¿Se puede explicar también 
como una consecuencia de que el 
Estadoseestá retirando delas áre- 
as salud y educación? 

—...(Sonrisas) Es presumible que 
sea así. Pero eso no puede demos- 
trarse estadísticamente. No al menos 
con esta encuesta. 

—Los servicios públicos tienen 
una mayor participación relativa 
en el gasto: ¿cree que las privati- 


Atún: “Hay 
sustituciones. Un ejemplo 
es el atún. Antes era caro 

y ahora se puede comprar 
una lata por 50 centavos: 
así desplazó a la caballa y 
a la sardina”. 


zaciones contribuyeron a esto? 
—Hay efectos combinados. La 
gente accedió más a esos servicios 
y éstos, a su vez, subieron de precio. 
Hoy el 90 por ciento de los hogares 
en Capital Federal tienen teléfono y 
éste es más caro que hace diez años. 
—Es previsible que el rubro 
Transporte tenga más pondera- 
ción en el nuevo índice. Así, cual- 
quier tarifazo se va a sentir más. 
—Exactamente. 
—ElINdEC dejó trascender que 
en la elaboración del nuevo Indi- 


Con nuestras líneas de créditos a PyMle para financiar proyectos 
de inversión y capital de trabajo, estamos cerca y es muy fácil. 


<p> 


Hombre rico, hombre pobre 


—en porcentaje del gasto total, según destino- 


Capital Conurbano 
Alimentos: 26,92 37,02 
Atención médica 
y gastos para la : 
salud 10,55 9,75 
Educación 4,47 4,42 
A Primaria incompleta Universitaria 
Alimentos 43,80 24,92 
Atención médica 
y gastos para la 
salud S 9,50 9,75 
Educación 2,14 4/22 
j a 20% más pobre 20% más rico 
Alimentos 46,18 26,09 
Atención médica 
y gastos para la 
salud 12,71 9,75 


«porque “hay una mejor distribución”. 


ce de Precios al Consumidor se 
tendrán en cuenta las computado- 
ras. ¿No se corre el riesgo de ela- 
borar un índice muy restrictivo, 
que mida sólo el consumo de los 
sectores medios? 

—De ningún modo. Evidentemen- 
te el gasto en PC apareció en la úl- 
tima década, y tal vez sea uno de los 
bienes elegidos paraconfeccionarel 
nuevo índice. Pero después hay que 
ponderarlo. Puede ser que los hoga- 
res destinen a computadoras sólo el 
0,01 de su gasto. Eso quedará refle- 
jado. 

—La encuesta no lo precisa. Pe- 
ro ¿hay hogares de menoresingre- 
sos que, en lugar de un 46,8 por 
ciento, destinen a alimentos más 
del 80 por ciento de sus gastos? 

Seguro. Hay hogares que utili- 
zan casi todo sus gastos en alimen- 
tos. 

—La encuesta puede utilizarse 
para definir políticas sociales, 

Sí. Según el destino del gasto, 
pueden conocerse las prioridades de 
la población. Además, se pidió in- 
formación sobre si el encuestado hi- 
zo consultas en hospitales públicos 
o no; sobre si recibe algún tipo de 
subsidio monetario o en especie de 
alguna institución pública. Pero es- 
ta información aún no ha sido pro- 
cesada. 

—¿Qué necesidades sociales 
pone en evidencia la encuesta? 

—Desde mi rol técnico no puedo 
hacer análisis. Es el gobierno quien 
debe descubrirlas y actuar en conse- 
cuencia. 


Clara Dopico, directora del INdEC y responsable de la encuesta. 


Daniela Java 


“La gente no come menos sino que tiene más recursos”, afirma. 


El 8% del gasto de los pobres es en transporte 
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Todavía faltan tarifazos 


AS: última Encuesta Nacional 
de Gastos revela que en Capi- 
tal Federal y el Gran Buenos Aires, 
a semejanza de lo que ocurre en el 
resto del país, cada vez se destina 
una porción menor del gasto a ali- 
mentos y mayor a los servicios: los 
habitantes del área metropolitana 
asignaron el 32,9 por ciento prome- 
dio de sus gastos a la compra de co- 
mida contra el 38,2 porciento de ha- 
ce diez años, cuando se hizo el re- 
levamiento anterior. Los sectores 
más postergados acompañaron este 
fenómeno general, presunto indicio 
de un mejor nivel de vida, pero aun 
así siguen destinando una mayor 
proporción de su presupuesto a la 
atención de esa necesidad básica. 
Si gastar cada vez más en servi- 
cios o bienes de mayor valor agre- 
gado es signo de un standard de vi- 
da superior, es claro que los más 
pobres continúan tan rezagados co- 
mo siempre. Prueba de ello es que 


gastan-más en alimentos los habi- 
tantes del Gran Buenos Aires—don- 
de hay áreas de extrema pobreza— 
que los de Capital; quienes no com- 
pletaron la primaria que los univer- 
sitarios; y los que se ubican en el 
quintil (20 por ciento) más pobre 
de la población en relación a quie- 
nes están en el top de la pirámide 
de ingresos. 

La postergación de un sector de 
la población también surge nítida 
en Otras áreas de la encuesta. Los 
pobres destinan una menor porción 
de su gasto a la atención médica y 
a la educación que quienes gozan 
de una mejor posición por su nivel 
de ingreso o de instrucción (ver 
cuadro). Sin embargo, también en 
estos rubros acompañaron el fenó- 
meno general, y hoy gastan más 
que hace una década. 

Presumiblemente esto es así por- 
que aún quienes tienen un presu- 
puesto ajustado deben recurrir a 


servicios privados para suplir las 
crecientes falencias del Estado en 
estas áreas. Claro que la calidad de 
las prestaciones contratadas no es 
la misma. Por eso es que el quintil 
más rico destina el 6,43 por ciento 
de sus gastos en servicios para la 
salud, mientras que la asignación 
del más pobre es inferior al 1 por 
ciento. 

Para el bolsillo del 20 por cien- 
to más castigado de la población 
metropolitana, que tienen un ingre- 
so promedio mensual de 468 pe- 
sos, resulta mucho más oneroso el 
transporte público que para el res- 
to de los estratos superiores, rubro 
al que destinan el 7,98 por ciento 
de su gasto mensual. Y el proble- 
ma promete agravarse con los tari- 
fazos que el gobierno se dispone a 
autorizar para varios medios de 
transporte, apenas termine de rene- 
gociar los contratos de concesión 
de varias empresas privatizadas. 


=< Banco Municipal de La Plata 
EL BANCO DELA REGION 


Tte. Gral. Juan Domingo Perón 332 
Tels.: 331-6696 / 345-0288 Fax: 343-2199 
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técnica que dirigió la Encuesta Nacional de Gastos 


Y 0 


En una polémica interpretación de los resultados 


de la encuesta de gastos, la directora del 


encargada del relevami 


INdEC 


ento sostiene que la 


gente consume más servicios que alimentos 


porque “hay una mejor distribución”. 


—También aquí puede haber habi- 
do un efecto combinado: los hoga- 
res mandan más sus hijos a los co- 

legios privados y éstos aumentaron 
Sus precios. 
-¿Se puede explicar también 
- como una consecuencia de que el 
Estadoseestá retirando delasáre- 
as salud y educación? 

—.. (sonrisas) Es presumible que 
sea así. Pero eso no puede demos- 
trarse estadísticamente. Noal menos 
con esta encuesta. 

Los servicios públicos tienen 
una mayor participación relativa 
en el gasto: ¿cree que las privati- 


Atún: “Hay 
sustituciones. Un ejemplo 
es el atún. Antes era caro 

y ahora se puede comprar 
una lata por 50 centavos: 
así desplazó a la caballa y 
a la sardina”. 


zaciones contribuyeron a esto? 
—Hay efectos combinados. La 
gente accedió más a esos servicios 
y éstos, a su vez, subieron de precio. 
Hoy el 90 por ciento de los hogares 
en Capital Federal tienen teléfono y 
éste es más caro que hace diez años. 
-Es previsible que el rubro 
Transporte tenga más pondera- 
ción en el nuevo índice. Así, cual- 
quier tarifazo se va a sentir más. 
Exactamente. 
El INdEC dejó trascender que 
en la elaboración del nuevo Indi- 


Con nuestras lineas de créditos a PyMle para financiar proyectos 
de inversión y capital de trabajo, estamos cerca y es muy fácil. 


< Banco Municipal de La Plata 
EL BANCO DE LA REGION 
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_ Hombre rico, hombre pobre 


-en porcentaje del gasto total, según destino 


Capital Conurbano 
Alimentos 26,92 37,02 
Atención médica 
y gastos para la 
salud 10,55 9,75 
Educación 4,47 442 
Primaria incompleta Universitaria 
Alimentos 43,80 24,92 
Atención médica 
y gastos para la 
salud 9,50 9,75 
Educación 2,14 4,22 
20% más pobre 20% más rico 
Alimentos 46,18 26,09 
Atención médica 
y gastos para la 
salud 12,71 9,75 
Educación 2,32 4,22 


ce de Precios al Consumidor se 
tendrán en cuenta las computado- 
ras. ¿No se corre el riesgo de ela- 
borar un índice muy restrictivo, 
que mida sólo el consumo de los 
sectores medios? 

—De ningún modo. Evidentemen- 
te el gasto en PC apareció en la úl- 
tima década, y tal vez sea uno de los 
bienes elegidos para confeccionar el 
nuevo índice. Pero después hay que 
ponderarlo. Puede ser que los hoga- 
res destinen a computadoras sólo el 
0,01 de su gasto. Eso quedará refle- 
jado. 

—La encuesta no lo precisa. Pe- 
ro ¿hay hogares de menoresingre- 
sos que, en lugar de un 46,8 por 
ciento, destinen a alimentos más 
del 80 por ciento de sus gastos? 

Seguro. Hay hogares que utili- 
zan casi todo sus gastos en alimen- 
tos. 

—La encuesta puede utilizarse 
para definir políticas sociales. 

Sí. Según el destino del gasto, 
pueden conocerse las prioridades de 
la población. Además, se pidió in- 
formación sobre si el encuestado hi- 
zo consultas en hospitales públicos 
o no; sobre si recibe algún tipo de 
subsidio monetario o en especie de 
alguna institución pública. Pero es- 
ta información aún no ha sido pro- 
cesada. 

—¿Qué necesidades sociales 
pone en evidencia la encuesta? 

—Desde mi rol técnico no puedo 
hacer análisis. Es el gobierno quien 
debe descubrirlas y actuar en conse- 
cuencia. 


El 8% del gasto de los pobres es en transporte 


JE 


Daniela Java 


Clara Dopico, directora del INdEC y responsable de la encuesta. 
“La gente no come menos sino que tiene más recursos”, afirma. 
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Todavía faltan tarifazos 


La última Encuesta Nacional 
de Gastos revela que en Capi- 
tal Federal y el Gran Buenos Aires, 
a semejanza de lo que ocurre en el 
resto del país, cada vez se destina 
una porción menor del gasto a ali- 
mentos y mayor a los servicios: los 
habitantes del área metropolitana 
asignaron el 32,9 por ciento prome- 
dio de sus gastos a la compra de co- 
mida contra el 38,2 porciento de ha- 
ce diez años, cuando se hizo el re- 
levamiento anterior. Los sectores 
más postergados acompañaron este 
fenómeno general, presunto indicio 
de un mejor nivel de vida, pero aun 
así siguen destinando una mayor 
proporción de su presupuesto a la 
atención de esa necesidad básica. 
Si gastar cada vez más en servi- 
cios o bienes de mayor valor agre- 
gado es signo de un standard de vi- 
da superior, es claro que los más 
pobres continúan tan rezagados co- 
mo siempre. Prueba de ello es que 


gastan-más en alimentos los habi- 
tantes del Gran Buenos Aires —don- 
de hay áreas de extrema pobreza— 
que los de Capital; quienesno com- 
pletaron la primaria que los univer- 
sitarios; y los que se ubican en el 
quintil (20 por ciento) más pobre 
de la población en relación a quie- 
nes están en el top de la pirámide 
de ingresos. 

La postergación de un sector de 
la población también surge nítida 
en otras áreas de la encuesta. Los 
pobres destinan una menor porción 
de su gasto a la atención médica y 
a la educación que quienes gozan 
de una mejor posición por su nivel 
de ingreso o de instrucción (ver 
cuadro). Sin embargo, también en 
estos rubros acompañaron el fenó- 
meno general, y hoy gastan más 
que hace una década. 

Presumiblemente esto es así por- 
que aún quienes tienen un presu- 
puesto ajustado deben recurrir a 


servicios privados para suplir las 
crecientes falencias del Estado en 
estas áreas. Claro que la calidad de 
las prestaciones contratadas no es 
la misma. Por eso es que el quintil 
más rico destina el 6,43 por ciento 
de sus gastos en servicios para la 
salud, mientras que la asignación 
del más pobre es inferior al 1 por 
ciento. 

Para el bolsillo del 20 por cien- 
to más castigado de la población 
metropolitana, que tienen un ingre- 
so promedio mensual de 468 pe- 
sos, resulta mucho más oneroso el 
transporte público que para el res- 
to de los estratos superiores, rubro 
al que destinan el 7,98 por ciento 
de su gasto mensual. Y el proble- 
ma promete agravarse con los tari- 
fazos que el gobierno se dispone a 
autorizar para varios medios de 
transporte, apenas termine de rene- 
gociar los contratos de concesión 
de varias empresas privatizadas. 


Tte. Gral. Juan Domingo Perón 332 
Tels.: 331-6696 / 345-0288 Fax: 343-2199 
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LOS PESOS 
Y LAS RESERVAS 
DE LA ECONOMIA 


(en millones) 
en$ 
Cir. monet. al 05/08 15.860 


Depósitos al 30/07 


Cuenta Corriente 10.565 

Caja de Ahorro 8.672 

Plazo Fijo 14.533 
en u$s 

Reservas al 05/08 

Oro y dólares 22.784 


Títulos Públicos 1.829 


Nota: La circulación monetaria es el 
dinero que está en poder del público y 
en los bancos. Los montos de los 
depósitos son una muestra realizada 
por el BCRA. Las reservas están con- 
tabilizadas a valor de mercado. 


ETT, ART 
yá, 


El Buen 


Inversor 


Crisis de nunca acabar 


Les tocó el turno a 
Wall Street y a 
Europa, los dos 
mercados que habían 
quedado inmunes al 
derrumbe asiático. El 
riesgo reside en que 
la crisis derive en 
crac. El panorama 
internacional es 
complicado y el local 
no lo es menos. 


Plazo Fijo a 30 días 6,8 


60 días Le 
Caja de Ahorro 3,0 
Call Money 6,4 


nos ahorristas. 
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TASAS 


VIERNES 31/07 VIERNES 07/08 
en$ en u$s en$ en u$s 
% anual % anual 


NOTA: Todos los valores son promedios de mercado y para los 
plazos fijos se toma la tasa que reciben los pequeños y media- 


Por Alfredo Zaiat 


¿Cuánto durará esta crisis? 

Tres, seis, nueve meses o un 
año más. Y si son dos, tres o cua- 
tro años más. ¿Quién sabe? Lo 
cierto es que la debacle que comen- 
zó en julio de 1997 en Tailandia es 
una mancha que se va extendien- 
do a todos los mercados. Muchos 
financistas pensaban que Estados 
Unidos y Europa habían desarro- 
llado anticuerpos pararepelerel vi- 
rus asiático, pero el derrape de esas 
bolsas en la última semana reveló 
que esas defensas han empezado a 
flaquear. 

Poco se ha visto hasta ahora si la 
crisis termina por pinchar la fabu- 
losa burbuja de Wall Street. El Dow 
Jones ha estado creciendo a un rit- 
mo impresionante desde hace cua- 
tro años, empalideciendo las ren- 
tas que ofrecieron en ese mismo pe- 
ríodo los hoy devaluados mercados 
emergentes. El riesgo de un de- 
rrumbe de la Bolsa de Nueva York, 


5,9 66 58 
6,3 73 6,2 
23 3,0 24 
64 64 64 


Viernes 
31/07 


PRECIO 
(en pesos) 
Viernes Semanal 


Acindar 1,800 1,630 -9,4 -9,4 -31,5 
Alpargatas 0,205 0,182 -11,2 11,2 -56,7 
Astra 1,530 1,445 -5,6 -5,6 -15,5 
Capex 4,670 4,380 -6,2 6,2 -34,1 
Central Costanera 2,900 2,650 -8,6 -8,6 10,4 
Comercial del Plata 1,050 0,900 -14,3 -14,3 -43,0 
Siderar 3,750 3,500 -6,7 -6,7 -17,7 
Siderca 1,910 1,645 -13,9 -13,9 -35,9 
Banco Francés 8,250 7,900 -4,2 -4,2 -14,9 
Banco Galicia 5,130 4,750 -7,4 -7,4 -12,8 
Indupa 0,765 0,690 -9,8 -9,8 -42,5 
Irsa 3,700 3,400 -8,1 -8,1 -8,6 
Molinos 2,220 2,050 7,7 7,7 -14,1 
Peréz Compac 5,800 5,080 -12,4 -12,4 -27,4 
Renault 2,180 1,990 -8,7 -8,7 45,4 
Sevel 0,865 0,780 -9,8 -9,8 -15,2 
Telefónica 3,585 3,190 -11,0 110 -13,2 
Telecom 6,820 6,220 -8,8 -8,8 11,7 
YPF 29,300 26,600 -9,2 -9,2 -20,0 
Indice Merval 588,790 532,930 -9,5 -9,5 -22,5 


INDICE GENERAL 20.908,530 19,162,630 


que llegó a superar los 9000 pun- 
tos (el viernes cerró a 8598), resi- 
de en que la crisis bursátil pueda 
alterar en crac. Un fuerte descenso 
del Dow necesariamente arrastra- 
rá al resto de los mercados de la re- 
gión, que siguen en correlación ca- 
si perfecta a las tendencias de la 
plaza neoyorquina. 

Las empresas estadounidenses 
han empezado a reportar menores 
ganancias que las previstas por los 
analistas debido a los efectos del 
derrumbe asiático y a que la eco- 
nomía ya no corre tan rápido co- 
mo antes, Si bajan las proyeccio- 
nes de utilidades, también lo harán 
las cotizaciones de las acciones. Y 
si esas menores ganancias se con- 
tabilizan en un contexto donde el 
Dow ha estado quebrando record 
tras record, el retroceso de los pa- 
peles que se gatilla comienza des- 
de un nivel no apto para quienes 
padecen vértigo a las alturas. 

Situación similar se registra en 
la bolsa argentina. Con la diferen- 
cia que aquí los financistas no han 
gozado de una bonanza tan prolon- 
gada como la de sus colegas de 
Wall Street. El índice de acciones 
líderes MerVal no se ha inflado 
tanto ni existe un recinto lleno de 
entusiastas operadores. En ese cli- 
ma depresivo que invade en estos 
días a la rueda, las empresas han 
empezado a presentar sus balances 
sin mostrar resultados deslum- 
brantes. Por ese motivo, uno de los 
bancos de inversión más importan- 
tes del mundo que tiene presencia 
en Buenos Aires ha disminuido 
drásticamente las previsiones de 
ganancias de las compañías para 
1998. 

A principios de año se estimaba 
que las empresas cotizantes iban a 


VARIACION 
(en porcentaje) 

Mensual Anual 
07/08 


aumentar en promedio sus ganan- 
cias en un 15 por ciento respecto 
de 1997. Y ahora, con una econo- 
mía que crece menos de lo espera- 
do y con riesgos de recibir coleta- 
zos de la crisis asiática, han dismi- 
nuido esa proyección de utilidades 
aapenas una variación positiva del 
5 por ciento en relación con el año 
anterior. 

Con el pronóstico internacional 
que sólo anuncia tormentas y el lo- 
cal que adelanta nubarrones pesa- 
dos, el negocio bursátil no resulta 
una buena actividad para aquellos 
que tienen afecciones coronarias. 


INFLACION 


(en porcentaje) 


Agosto 1997 
Septiembre .... 
Octubre 
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Inflación acumulada últimos 12 
meses: 1,2%. 


(cotización en 
casas de cambio) 


Viernes ant. ........ 1,0015 
1,0015 
1,0015 
1,0015 
1,0015 


1,0015 


=¿Cómo evolucionarán las acciones tras el cimbro- 
nazo de los últimos días? 

Creo que esta semana el Merval puede mejorar 
un 5 por ciento. Habrá una recuperación importan- 
te en Wall Street. Y, además, los balances del segun- 
do trimestre están mostrando buenos resultados co- 
mo los del Banco Galicia, Renault y Siderca. Hay que 
tener en cuenta que algunos de estos papeles están 
hoy en valores ridículos. 

¿Qué están haciendo los inversores institucionales 
locales y del exterior? 

La semana que pasó prácticamente no hubo ór- 
denes de los inversores extranjeros. Las AFJP, en 
cambio, están recomendado aumentar la cartera en 
acciones. 

¿Advierte una mejora en el contexto internacional, 

: en particular en Japón? 


Los mercados asiáticos van a seguir muy 
volátiles. Su situación podría equilibrarse 
si es bien recibido el plan económico anun- 
ciado el viernes por el gobierno japonés. Es- 
to podría reflejarse en los papeles locales. 

—¿Sigue el temor por una devaluación en 
Rusia? 

—Todo indica que podría producirse una 
devaluación en ese país en cualquier mo- 
mento. Pero creo que traería tranquilidad 
a los mercados. Brasil, por ejemplo, lo ha 
venido haciendo y, sin embargo, no generó 
ninguna estampida en los mercados. 

—¿Están influyendo en el recinto las dis- 
putas políticas locales? 

-El clima preelectoral sigue jugando en 
contra. Esto produce incertidumbre y los 
inversores prefieren mercados donde esos 
factores no pesen. Por eso seguirá la apatía 
en la Bolsa con un Merval que podría estabilizase en 
600 puntos (el viernes cerró a 551). 

¿Qué acciones le gustan? 

-Siderca, Indupa e YPF. 

=¿Y qué títulos públicos 

—El bono Global 2017 y el Bocon Prove- 
edores l en pesos. 

¿Cómo armaría una cartera para un in- 
versor pequeño? 

—Pondría 50 por ciento en plazo fijo, 
y el resto en partes iguales en títulos y 
acciones. 


TITULOS 
PUBLICOS 


PRECIO 


VARIACION 
(en porcentaje) 

Viernes Semanal Mensual Anual 

07/08 


Viernes 
31/07 


Bocon | en pesos 126,780 122,000 -38 -3,8 6,1 
Bocon | en dólares 128,750 126,100 -2,1 -2,1 5,4 
Bocon Il en pesos 107,500 103,500 -9,7 -9,7 4,5 
Bocon ll en dólares 125,550 123,000 -2,0 -2,0 Lois] 


Bónex en dólares 


Serie 1989 99,480 99,300 -0,2 -0,2 3,9 
Serie 1992 99,200 99,300 0,1 0,1 3,1 


Brady en dólares 


Descuento 83,375 80,500 -3,4 -3,4 -3,9 
Par 75,750 73,500 -3,0 -3,0 0,2 
FRB 90,625 87,375 -3,6 -3,6 20 


Los precios son porla lámina al 100 por ciento de su' valor sin descontar 
las amortizaciones y rentas devengadas. 


PROC 


AMPO 


Paro y cambio 
de guardia 


Por Aldo Garzón 


El accidentado trámite de la re- 

forma impositiva tuvo durante 
la semana que pasó el ingrediente de 
un paro agropecuario y chisporrote- 
os en el bloque justicialista de Dipu- 
tados por la reciente designación del 
nuevo secretario de Agricultura, Gu- 
mersindo Alonso. Hasta hace pocos 
días, este ex dirigente de Confede- 
raciones Rurales Argentinas estuvo 
apoyando la serie de tractorazos del 
agro cordobés contra la política del 
gobernador Ramón Mestre. 

Alonso pertenece a la línea del PJ 
cordobés que lidera el senador José 
Manuel de la Sota y, según versio- 
nes de fuentes parlamentarias, el ti- 
tular del bloque justicialista de Di- 
putados, Humberto Roggero, no ha- 
bría visto con buenos ojos la desig- 
nación. Esta situación tiene lugar en 
momentos en que se encuentra em- 
pantanada en el Congreso la refor- 
ma tributaria, con eje en la genera- 
lización del impuesto al valor agre- 
gado. 

Precisamente la cuestión del IVA, 
además de otros aspectos conflicti- 
vos de la reforma —como es el caso 
del gravamen a los intereses—, mo- 
tivó la protesta de la Confederación 
de Asociaciones Rurales de Buenos 
Aires y La Pampa (Carbap), que du- 
rante toda la semana cumplió un pa- 
ro agropecuario que, por lo menos 
desde el punto de vista de sus orga- 
nizadores, tuvo los resultados espe- 
rados, aunque todavía es difícil eva- 
luar sus efectos políticos. 

Ya el viernes 31, último día de 
operaciones antes de que se iniciara 
la medida de fuerza, habían ingresa- 
do en el Mercado de Liniers 11 mil 
cabezas de bovinos para faena, se- 
guramente en previsión de una mer- 
ma considerable durante la semana 
siguiente. Entre lunes y martes el in- 
greso de hacienda cayó a alrededor 
del 40 por ciento, tomando en cuen- 
talas cantidades habituales en dicho 
mercado. Solamente el miércoles y 
el viernes, último día del paro, hubo 
algún repunte en los ingresos, pero 
no alcanzaron de ningún modo los 
promedios normales. 

En general, también se mantuvie- 
ron los precios, e incluso se obser- 
vó una leve baja en el kilo vivo de 
novillo, que se ubica entre 1,25 y 
1,30 pesos. Pero todo esto ya había 
sido previsto por Carbap. El titular 
de la entidad, Dardo Chiesa, dijo a 
Cash que durante la semana del pa- 
rose suspendieron 50 remates de ha- 
cienda en el interior. Prácticamente 
todos los programados, ya quelaúni- 
ca excepción fue el que se realizó en 
la localidad bonaerense de General 
Belgrano. 

Según Chiesa, la medida motori- 
zada por Carbap posibilitó “abrir el 
diálogo” con los sectores políticos 
responsables en el Congreso de tra- 


El paro agropecuario 
contra la reforma 
impositiva coincidió 
con la designación 
del nuevo titular del 


área. 


El ingreso de animales al mercado de hacienda mermó en la semana. 


Solamente se comercializó el 40 por ciento de lo habitual. 


tar la reforma impositiva. “Ahora se 
han dado cuenta de que necesitan 
apoyo de todos los sectores para lle- 
var adelante el proyecto”, manifes- 
tó Chiesa, quien volvió a fustigar el 
intento de gravar con el 35 por cien- 
to los intereses de préstamos entre 
particulares (15 porciento sies a tra- 
vés de entidades financieras) y re- 
clamó una rebaja de la alícuota del 
IVA al 10,5 porciento, luego de que 
se generalice laaplicación de eseim- 
puesto. : 

“La alícuota del 21 por ciento es 
una tentación para evadir y frena el 
consumo”, dice Chiesa. Para este di- 
rigenteruralista, porotra parte, el im- 
puesto sobre los intereses, pensado 
en principio para controlar los auto- 


Fecha Durante el paro 
Lunes 3/8 3.779 
Mantes 4/8 4.341 
Miércoles 5/8 6.357 
Jueves 6/8 110 


Viemes 7/8 6.320 


abomn 


Efectos de la medida 


Por las características de ese mercado, en la comercialización de granos los 
resultados de la medida de fuerza no fueron notorios. En cambio, la entrada 
de hacienda al mercado de Liniers durante el paro mermó considerablemen- 
te. En el cuadro siguiente se consigna la evaluación hecha por Carbap. 


Mercado de Liniers - Ingreso de animales 


préstamos y posibles maniobras de 
lavado de dinero, “afecta particular- 
mente a las pequeñas y medianas 
empresas, sean o no del agro”. La 
Sociedad Rural Argentina, que no 
adhirió al paro, fue acusada por Car- 
bap de haber impulsado “importan- 
tes envíos a plaza para desvirtuar la 
medida”. Puntualmente, Carbap se- 
ñaló “la actitud de Pedro Genta S.A. 
y Lynch y Cía. SRL, que en conjun- 
to trajeron 312 vacunos desde el 
Uruguay”. Estaes la primera protes- 
ta de los productores bonaerenses y 
pampeanos durante la gestión del 
presidente Carlos Menem. Hace 
cuatro años se produjo un paro agro- 
pecuario, pero entonces tuvo carác- 
ter nacional. 


Promedio habitual en ese día 


9 a 10.000 
9a 11.000 
8 a 9.000 
300 a 400 
8 a 9.000 
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el campo. : 


BANCO PROVINCIA 


El Banco de la Provincia de Buenos Alres 


Por Claudio Lozano * 


En los últimos días el debate 
económico fue gobernado por 

la pregunta ¿modelo, sí o no? Los 
discursos alternaron entre la orto- 
doxia oficial, el oportunismo elec- 
toral y las vaguedades de diverso ti- 
po. La alusión al contexto de la glo- 
balización, el debate instrumental 
de la convertibilidad o las privati- 
zaciones y la remisión a una abs- 
tracta idea de mercado, desplazaron 
el análisis específico de las condi- 
ciones queexhibe la formación eco- 
nómico-social argentina. Merecen 
señalarse algunos puntos. 

En abril de 1976 el ex presiden- 

te del Consejo Empresario Ar- 
gentino y ministro de Economía de 
la Nación, José Alfredo Martínez de 
Hoz, planteó unaconcepción econó- 
mica que, desde ese momento hasta 
hoy sería dominante. La misma con- 
cepción que gobernara el dispositi- 
vo de políticaeconómica desde 1989 
en adelante. Se dijo que con menos 
Estado y con más mercado, con mu- 
cha apertura y muchas privatizacio- 
nes, Argentina ingresaría en un ci- 
clo virtuoso de inversión, crecimien- 
to, aumento del empleo, incremen- 
to salarial y, consecuentemente, una 
mejor inserción internacional, 

La comparación 1974-1996 de 

los principales indicadores de 
la economía muestra lo siguiente: 
4 El coeficiente de inversión (in- 
versión bruta fija/PBlI) es 6,2 por 
ciento inferior al vigente en 1974. 
4 El salario real promedio cayó un 
55 por ciento. 
% La tasa de desempleo creció del 
3,4 al 13,2 por ciento. 
% La regresividad distributiva se 
acentuó de manera escandalosa. 
Mientras el 10 por ciento más po- 
bre perdió ingresos en un 45,2 por 
ciento, el 10 más rico incrementó 
los suyos en un 45,9 por ciento. 
4 La pobreza que abarcaba al 4 por 
ciento de los hogares del Gran Bue- 
nos Aires hoy se aproxima al 20 por 
ciento. x 


El baúl de Manuel 
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40 años de heterodoxia 


Si bien todas las políticas se eje- 
cutaron para mejorar la inserción 
internacional y garantizar la aper- 
tura de la economía, los logros no 
parecen haberse alcanzado. La vul- 
nerabilidad externa se ha agravado 
a partir del avance espectacular del 
endeudamiento (aproximadamente 
1233 por ciento) y del aumento de 
la relación deuda externa/exporta- 
ciones. Esta se incrementó un 157 
por ciento. Asimismo, el grado de 
apertura de la economía (exporta- 
ciones más importaciones/PBI) es 
similar al de entonces. En 1996 as- 
ciende a 19,2 por ciento y en 1974 
se ubica en 16,2. En tanto, la rela- 
ción exportaciones/PBL no se alte- 
ró. Los tres puntos de diferencia se 
explican, exclusivamente, porelau- 
mento del coeficiente de importa- 
ciones. 


Etapas: El período con- 
siderado evidencia dos eta- 
pas muy distintas. “Estan- 
camiento con inflación” 
durante la década del *80, 
y “crecimiento con estabi- 
lidad” en los *90. 


El cuadro estructural de la eco- 
nomía manifiesta una profunda 
gravedad. Exhibe simultáneamen- 
te la performance exitosa de una 
cúpula empresarial cuyas diez pri- 
meras firmas evidencian beneficios 
equivalentes a 480 dólares por mi- 
nuto, y la de un 20 por ciento más 
pobre de la población que apenas 
recibe 62 pesos per cápita al mes, 
ingreso éste inferior al que la mis- 
ma franja poblacional recibe en pa- 
íses como Indonesia, recientemen- 
te sacudidos por la crisis y la vio- 
lencia social. 

Sin duda el período considerado 
evidencia dos etapas muy distintas. 
“Estancamiento con inflación” du- 
rante la década del 80, y “crecimien- 
to con estabilidad” durante los 90. 
Sin embargo, frente al discurso do- 


minante que presenta la actual esta- 
bilidad de precios como la contra- 
cara del período inflacionario pre- 
vio, cabe efectuar la siguiente refle- 
xión. ¿Cómo es posible que en con- 
textos tan disímiles las tendencias 
estructurales de la economía argen- 
tina no sólo no se hayan alterado si- 
no que incluso se han consolidado? 
Cuatro claves surcan el período 

en cuestión con independencia de 
contextos y políticas: 

El endeudamiento 

externo. 

El proceso de desindustrializa- 

ción. 

La distribución regresiva de los 

ingresos. 

La privatización de la función 

pública. Es hora de comenzar 
a entender que la batalla campal en 
el terreno de los precios que expre- 
sara la hiperinflación definió un 
ranking de ganadores y perdedores, 
donde los primeros impusieron las 
condiciones del nuevo orden que 
plantea la estabilidad. Lejos de ser 
momentos contrapuestos, la hipe- 
rinflación es fundante de un nuevo 
orden donde se consolidan las ten- 
dencias estructurales que comenza- 
ron a gestarse en la regresiva inter- 
vención que se iniciara en 1976. 

En Argentina de las últimas dos 

décadas han habido distintos con- 
textos, diferentes fases de política 
económica y un solo signo en la re- 
estructuración capitalista: su regre- 
sividad. Se afirmó así un orden so- 
cial que en el término económico, 
político e ideológico tiende arepro- 
ducir el predominio excluyente de 
sus clases dominantes. Predominio 
que cuestiona hoy el proceso de de- 
mocratización y que debe ser reem- 
plazado por un nuevo compromiso 
social donde los agentes dominan- 
tes asuman su responsabilidad en la 
construcción de un nuevo patrón 
productivo, de inversión y de com- 
promiso fiscal. 


* Director del Instituto de Estu- 
dios y Formación de la CTA. 


Por M. Fernández López 
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40 años construyendo 


La voz estructura económica (ókonomische Struktur), en un 
sentido arquitectónico, como cimiento y sostén de las activida- 
des económicas, parece haber sido empleada primero por Marx 
en Contribución a la crítica de la economía política (1859). Su 
estructura económica comprendía a la totalidad dela distribu- 
ción de funciones entre miembros de las clases sociales, o rela- 
ciones de producción (Produktionsverháltnisse). Dicho autor 
también asociaba distintas estructuras económicas a diferentes 
etapas de desarrollo económico. Además, atribuía a la estructu- 
ra económica un atributo altamente valorado por la ciencia: la ca- 
pacidad explicativa de los fenómenos sociales. La estructura, co- 
mo los cimientos de un edificio, no se podía mover sin conmo- 
ver las funciones económicas. Al finalizar la Segunda Guerra 
Mundial renació el antiguo interés de los clásicos (Smith, Ricar- 
do, Marx) por el desarrollo económico de largo plazo. América 
latina produjo su propia versión, análoga a la referida, en cuanto 
partía de la estructura para explicar los más diversos procesos: 
“Un enfoque estructural de los problemas económicos” (C. Fur- 
tado); una “perspectiva estructural de la economía” (A. Pinto). 
En suma, “un método” (J.H.G. Olivera). El estructuralismo lati- 
noamericano, a su vez, produjo su propia explicación de las in- 
flaciones. La inflación un crecimiento de nivel general de los 
precios monetarios— se explicaba por los cambios de los precios 
relativos, y estos últimos, a su vez, por las rigideces de la estruc- 
tura económica. Por ejemplo, la resistencia de los precios a ba- 
jar en mercados concentrados, frente a su facilidad para subir: el 
mecanismo ya fue advertido por Tomás Moro en Utopía (1518) 
y por Adam Smith en Riqueza de las Naciones (1776), sin conec- 
tarlo con la inflación. La primera aplicación del enfoque estruc- 
turalista a la inflación se debe a Juan F. Noyola Vázquez, en “El 
desarrollo económico y la inflación en México...” (1956). Siguió 
Crisis de desarrollo económico (1957) de Julio H.G. Olivera y 
“Un esquema general para el análisis de la inflación” (1958) de 
Osvaldo Sunkel. Este, en igual fecha, publicó el trabajo más in- 
fluyente: “La inflación chilena: un enfoque heterodoxo”. Y Oli- 
vera, por su parte, encuadró el modelo estructural de inflación en 
el contexto del equilibrio general, en “La teoría no monetaria de 
la inflación” (1960). 


Domingo 9 de agosto de 1998 


No le fue fácil a don Bernardino Rivadavia, ni a quienes inten- 
taron mejorar su obra. Crear antes una universidad, hallar alguien 
dispuesto a enseñar, disponer de un presupuesto, viajar a Lon- 
dres y conocer la experiencia de Malthus y esperar el libro de 
Mill que, aunque no reflejaba nuestra realidad, transmitía los prin- 
cipios generales de análisis. Pero su perseverancia vencía todo, 
y el 28 de noviembre de 1823 tuvo todos los hilos en su mano y 
puso la firma al decreto de creación de la cátedra de Economía 
Política en la Universidad de Buenos Aires. Luego cayó, víctima 
de la curiosa medida de Rosas de suprimir el presupuesto de la 
universidad. Luego de Caseros, varias veces se llamó a concur- 
so y recién en 1855 apareció un docente, el juez italiano Clemen- 
te Pinoli. A fines de siglo se comenzó a enseñar aparte Finanzas 
Públicas. En 1913 tuvo su facultad propia, por ley de la Nación. 
Pero predominaban en el plan de estudio las asignaturas jurídi- 
cas, sin habilitar para el ejercicio jurídico. Con los años, se ex- 
tendió el espacio de la carrera de Contador Público (inicialmen- 
te limitada a 7 asignaturas) a expensas de otras disciplinas. Se 
creó una licenciatura en Economía, como posgrado de Contador 
Público. Al cabo, el 24 de octubre de 1958, el Consejo Directivo 
de la Facultad de Ciencias Económicas de la Universidad creó la 
Licenciatura en Economía Política, diferenciada de la carrera de 
Contador. El 13 de noviembre fue ratificada por el Consejo Su- 
perior de la Universidad, a casi 135 años del decreto de Rivada- 
via. A 40 años, corresponde recordar a los profesores fundado- 
res de las principales cátedras: Francisco Valsecchi (Teoría de la 
Producción, Distribución y Consumo), Julio H. G. Olivera (Di- 
nero, Crédito y Bancos), Guido Di Tella (Teoría del Crecimien- 
to Económico), Dino Jarach (Finanzas Públicas), César A. Piana 
(Fluctuaciones Económicas), José A. Gomariz (Economía Inter- 
nacional), Federico J, Herschel (Política Monetaria y Fiscal), Gui- 
llermo Cabanellas de Torres (Política Laboral y Social), Sergio 
Bagú (Teoría Política), Elías A. De Cesare (Matemáticas para 
Economistas), Leopoldo Portnoy y Clemente Panzone (Teoría de 
la política económica y sistemas económicos comparados), Ma- 
rio Vecchioli y Ricardo Monteverde (Contabilidad Económica), 
Rosa A. De Lio de Brizzio (Lógica y Metodología de la Ciencia) 
y Torcuato Di Tella (Sociología). 
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Pese a que prevé una caída del - 
16 por ciento en sus ventas al ex- | 
terior, YPF se colocará este año * 
nuevamente al frente del ranking * 

de empresas exportadoras, con 

1446 millones de dólares. Según 
> lalistaelaborada por Prensa Eco- 
= nómica en base a previsiones de 

las compañías, Fiat será la em- 
- presa que más expandirá sus ex- 
E portaciones entre las diez líderes: 
E un 97 por ciento. La encuesta a 
2 1000 empresas indica que las 
2 ventas al exteriorcreceríanun5,5 
E por ciento este año con respecto 
' a las del año anterior. 


RANIA VO BRA RAT 


Y EXPORTACIONES 


—en millones de dólares, 
estimación 1998- 


¿El grupoobtuvo la calificación 
BBB- porlafirma Standard 4: Po- 
= or's, con perspectiva estable ya 
- que se prevé que Garovaglio 4 
Zorraquín afianzará su condición 
* deliderazgoenel mercadoexpor- 
: tador de carne vacuna y a la vi- 
- sión positiva que muestra la acti- 
' vidad agropecuaria. No obstante, 
la calificadora de riesgo señaló 
queestos factores podrían sercon- 
= trarrestados por el significativo 
= nivel de concentración del porta- 
= folio de Gé2Z en el agro. Esto po- 
= dría dar paso a “muy variables ín- 
= dices de rentabilidad y en débiles 
y volátiles ratios de cobertura de 
intereses”, señaló S4P. 


: BANGO DE GALICIA 


- 

La entidad presidida por 
Eduardo Escassany obtuvo una 
ganancia de 114,3 millones de 
pesos en el ejercicio anual fina- 
lizado el último 30 de junio, un 
2,1 por ciento menor al resulta- 
do anual anterior. A su vez, en el 
último trimestre ganó 28,5 mi- 
llones de pesos, un 21,1 porcien- 
to menos que en el cuatro trimes- 
tre del balance del año pasado. 
El banco explicó que la caída se 
debió a la baja en el rendimien- 
to de los títulos públicos en su 
poder y a una disminución en el 
spread en las operaciones de in- 
termediación. En el último año, 
los depósitos del Galicia crecie- 
ron 19,5 por ciento y, al 30 de ju- 
nio, llegaban alos 7152 millones 
de pesos, mientras que los prés- 
tamos se incrementaron 26,7 por 
ciento (6010 millones). 


El Ministerio de Economía 
acaba de publicar un CD Rom 
: con una base de datos de 600.000 
registros bibliográficos de diver- 
sos temas: ciencias sociales, sa- 
lud, filosofía, industria, energía, 
medio ambiente y transporte. La 
publicación incluye fotos, músi- 
ca y videos. Unired compila in- 
formación otorgada por 96 cen- 
tros públicos y privados de todo 
el país. 
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